市场营销专业毕业论文选题与写作要求及参考题目
一、毕业论文选题与写作要求
毕业论文写作既是本科教育的一项必要训练环节，也是对学生本科期间所学知识及其应用能力的一次综合检验，务必引起同学们的重视。论文题目一般应在教师指导下自行拟定，也可以从这里的参考题目中选取，根据需要对所选题目可作适当修改。
（一）总体要求
1.题目要明确、精炼，语句通顺且相对完整，选题不要太泛、过广。
2.内容体系层次分明，逻辑性强。不管具体体系如何，基本上应按如下层次和逻辑关系展开：①提出问题（立题的背景，国内外研究现状、研究的理论与现实意义）→②分析问题（事物发展现状、存在的问题剖析）→③解决问题（解决问题的方法、措施、对策等）。
    3.观点明确，论述有理有据，语句通顺。
    4.紧扣主题展开写作，无必要或无关紧要的东西不写。
5.要严格按继续教育学院规定的规范写作论文。①内容齐全：如中英文摘要、关键词、目录、前言、正文、结论、参考文献、致谢等；②页面设置符合规范；③章节设计符合规范；④字体设置符合规范；⑤图表设计符合规范。
（二）应用性论文具体要求
鼓励写作该类论文，要注意：
1.能应用自己所掌握的管理知识、基本理论与方法，针对XX具体现象或问题展开分析研究。
2.研究的问题具有比较强的针对性，提倡“小题大做”，而不是“大题小做”。
3.分析问题多以事实说话，建议多采用数据、统计图表展示事实现状、存在的问题，展示分析的过程及分析结果。
4.要明确提出解决问题的方法、方案、措施或对策等。

（三）理论性论文具体要求
    原则上不鼓励写纯理论性的论文。如选择了写该类论文，要注意：
    1.要有自己鲜明的观点，不能人云亦云。
2.要有自己的创新性工作，如XX理论的修正、XX方法的改进、XX些学术观点的系统整合、XX些新事物或新现象的解析等。
    3.一般应有案例分析，以支持自己的观点。
二、参考题目
注意：以下参考题目中的“某（类）企业”或“某产品”或“某地”，必须是真实的，在选定题目时可用字母缩写来代替。
1. 某企业（某产品）的绿色营销策略研究

2. 碳达峰碳中和背景下企业营销变革研究
3. 碳达峰碳中和背景下中小企业营销策略研究

4. 某项目（或者商品）的新媒体营销策略研究
5. 某产品网络直播营销问题研究
6. 某产品的数字营销策略研究
7. 某品牌产品开拓美国（欧盟或其它国家）市场的策略研究
8. 某旅游产品（项目）的营销策略研究

9. 我国化妆品在日本市场营销策略研究
10. 日本（或韩国）某化妆品在华营销策略研究

11. 某国外品牌玩具在华营销策略研究

12. 中国足球市场营销策略分析
13. CBA市场营销策略分析
14. NBA市场营销策略及其启示
15. 智能手机市场定位问题研究
16. “银发产品”的市场开发与营销策略研究—以某产品为例

17. 老龄化时代保健品的营销策略研究

18. 小米手机营销策略研究

19. 大数据时代下市场营销变革研究
20. 物联网时代市场营销变革研究
21. 某艺术项目（或艺术品）的营销策略研究
22. 某产品分销渠道策略研究
23. 奢侈品的定价策略研究
24. 奢侈品定价策略中消费者心理研究
25. 某产品的定价策略研究
26. 某产品的营销渠道策略研究
27. 某产品的促销策略研究
28. 某服装企业品牌策略研究
29. 营销行为中道德问题探究
30. 传统行业在互联网时代下的市场营销模式探索
31. “歧视价格”的制定依据及应用研究
32. 中国式关系营销模式探讨
33. 基于环保型消费的绿色营销创新研究
34. 网络直销营销问题研究
35. 网络广告的应用研究
36. 跨国公司的营销本土化策略研究
37. 全球化背景下的品牌策略研究
38. 某企业“名牌”战略问题研究
39. 分销渠道的冲突及其解决策略
40. 北京市（或中国的其它某省、市）零售业态发展的现状与趋势
41. 企业分销渠道网络构建机理分析
42. 逆向分销渠道及模式构建
43. 旅游业的体验营销研究
44. 窜货的本原及其有效控制
45. 艺术品定价策略研究
46. 营销危机的防范与补救
47. 假冒伪劣产品的形成与防范对策
48. “夕阳品牌”的出路研究
49. 某公司（产品）冬奥会营销策略研究
50. 奥运经济与体育营销
51. 中国特许经营企业营销策略设计
52. 消费者品牌忠诚度分析
53. 商品房市场营销策划问题研究
54. 国产汽车的品牌策略研究
55. 某产品的市场营销策略研究
56. 某产品的市场竞争格局研究
57. 某产品市场竞争策略研究
58. 微信营销策略研究
59. 中小企业市场营销障碍与对策
60. 某地旅游资源的开发与营销策略研究
